RESEARCH

ZuvaioOnuaTikn oxéon
HAPKAC = KATAVAA®TA

2 THN KATHIOPIA TON KATOIKIAIQN

vodopel o Ap. KwvoTtavTivog MavTidog, BRAND AVIATORS

O avwIeEPOS OTOXOS Ias Ludpkas eivar va dSnuioupynaoel ia ouvaiotnuarikn oxeon e
oV katavanwrn. Ze pia ayopd Orou 1a Nemoupyika Xxapakinplotikd Oev eival ikavad va
npOoPEPOUY SIaPoPOnoinon, Nws UMopel uia udpka va dwaoel wbnaon otis ouvalodn-
LatIkes tns akies kar va ekToEeUoel Tis NwANOEIS Tns;

I HGpkes nou Eexwpilouv €ival AUTés nou
O npoo®épouv vénua EekdBapo Kal oXeu-
k& WE ta kivntpa nou odnyolv pid Katn-
yopia. As doUpe Nws N evOWPETwon POVIEPVWY
EMIOCTNUMV ONWS N VEUPOEMIOTAUN OTO PAPKETIVYK

pas PonBa va EexAeidbooupe ta Babutepa kivn-
1pa otV ayopd yUpw and ta katolkidia.

Miow anoé k& oupnepiPopd pas undpxouv Ki-
vntpa nou pas BonBnoav va enifiooupe. MNa
va pas BonBnoel va pnv Eexacoups Noté tous Pio-
Aoyikd xphoipous tpodnous diafiwaons n guon Npoé-
0Beoe ouothuata otov eyképano. 12 Neuponoyikd
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Kivntpa odnyouv th oUPNEPIPOPA Las KABE otiyun
oupnepiNauBavopévwy Kal Twv enifoyy nou Kd-
VOUE KAl apopouV Kal T0 HAPKETVYK.

Auté 10 dpBpo anokanuntel ta Babutepa kivn-
pd otV ayopd twv Katolkidlwv nou av evow-
patwBoUuv owaotd oty enikoivwvia pias pdpkas
eNPépouv avantuén twv nwAncewv Kal BonBouv
pia pydpka va Eexwpioel péoa and to nANBos twv
avVIaYWVIoTMV NS Nou aviaywvidovtal pe Béon ta
AgItoupyIKd XaPAKINPIOTKA TwV NPOIGVIWY TOUS
nou &ev dnploupyei cuvalioBnuatkn oxéon Ue Tov
katavadwth. »
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Baoilovtal otnv naykoopia  Sleniotnuovikh  €peuva nou
dnpooievetal oto BiRAio Living Brands, How Biology and
Neuroscience Shape Consumer Behaviour and Brand
Desirability, Dr. Constantinos Pantidos, Lid Publishing,
London 2018.

akono
orlug

o ‘T3N3
U

\3NUAD

4330904
-ypioyuria

EN
g
£
S
2

“QN“ ‘N

ool
SO

oS,
R
o0
Jonon?

6oy
@y

£{iagpp,
LT
5l€p Yoo,

““‘““l\\aﬂ\mﬂ

oy
Mg,
40gp, "0 g, .
dlpilkﬂtzfﬂppﬁwglz’)‘:fnmg
A "ﬂ}'armi:::;,‘c

L a,,,,,m.n‘ o
undoxean, ""”Wnl:,(),;'l""
aﬂlﬂltnm 'I"”.

LYITHMATA
ETKEGAAOY

popnon KO
u\lﬂﬁ}\“,
Tou eav®®

\kﬂ“\\*’“
> oN N
m‘n\l\\‘g‘,‘;w"m\\&
ouv! Huaow
GONES

. o
vénpo, \l‘\“““,““'“‘:gq. o
Ka yA@ooes:

oot

O TPOXOZ TON KINHTPON™

Aidypappa 1: O TPOXOL TON KINHTPQN ™,
C. Pantidos, Living Brands: How Biology and Neuroscience Shape Consumer Behaviour
and Brand Desirability, Lid Publishing, London, 2018, cen. 391
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Autoé nou KAvel us PAPKES MEWUXNUEVES ONV ayopd
yUpw and ta katolkidla énws ol pdpkes pet food gival n
IKaVOTNTA TOUS VO EVOWPATWVOUV TNV 0UCia Tns oxéons
pas pe ta katoikidia. Ta kivntpa napouaialovial pe osipd
augavouoas onpavukétntas (Eekivavias and 1o Aydtepo
onpavuké ™ Nol1 kal npoxwpdvias otadiakd npos td
BaButepa No1).

11. IZOPPOIMIA: 3¢ ¢va apxikd eninedo napakivnons ta
katoikidia pas 6fvouv éva dueco ouvaioBnpa Babids ap-
povias. Ta katoikidia pas BonBolv va IcopponoUpe tnvy
Aoyikh pas nAsupd pe tnv nio npwidyovn. Kabws ei-
val IKavé va pas KAvouv va oKEPToUUE NAvw otn dIkN pas
Quon pe onpavukd BaBos, ta {ha pas Bupilouv CUVEXDS
U €ival onpavukd otn (wn. Xe aviddnaypa, ol dvBpwnol
NnPOoPEPOUV Ota Katolkidia eniotnyovikh @povtida Kal
I00ppOoNNUéVN TpoPn nou pas &ivel tn duvatdtnta va pe-
yadwooupe uyin, éEunva (ma.

10. ANTIAPAZH: %¢ éva BaButepo eninedo, péoa and
N CUPNEPIPOPE TwV Katolkidlwy, avikpoUoupe Kabiepw-
péves ouvnBeies kal aneleuBepivoupe SIkES pas anayo-
peupéves avaykes, xwpis va napapidloupe 1ous KAVOVes.
Ta katoikidla pas Bupidouv tn dIKA pas {wwdn puon. H
tnela Siarta yia ta katolkidia pipeital éu érpwyav ol Npo-
yovoi Tous étav htav o€ dypla katdotaon. Tpogodotwmvias
ta annBivd tous évoukta pas kaBnouxddel ou Oev éxoupe
xdoel ta OIKA pas.

9. METAMOP®QZH: 1< ¢va Babutepo eninedo KAnoles
anod us Mo NEWXNPEVES PJAPKES NAYKOOUIA EVOWHATWVOUV
mv 1616tnta twv katolkidiwy va pas anddlouv. Ta KATOIKi-
61a anotenoUv aveaviAntn nnyn eknANgewv kal anpé-
BAentwv kataotdoewv. Ta katolikibla Agitoupyolv cav
tnelol kaBpéntes tou eautou pas. Mapdu eival lwviavd,
bev piIAoLy kar ev avudpouv énws Ba avudpouaoav ol dn-
Aol avBpwnol npos euds. K&Be popd nou npoopépoups
Benkukn tpoPn ota katolkidid pas, aioBavopacte O €xou-
pe 6Aa ta ouCTaTKA Pias oxéons Nou pas petanndooel.

8. EK®OPAZH: Evowpatwvovtas tn 1616TNta Twv KatolKi-
Olwv va ekppalouv tous «IBIOKTATES» TOUS, KAMoIEs and
US MO NEWXNPEVES PAPKES NAyKOOUIA pYas KAvouv va ai-
oBavopaote dnuioupyikoi, Givovias ovidtnta ota Gvelpd
pas kar us enifoyés pas. O dvBpwnos petétpeye ta dypia
(wa og «texvntd» Oikd tou Snuioupyhpata kal (wa. Ta
nio 6iadebopéva katolkidia eival nAdouata nou €xouv v
Ikavétnta va ouyxpovidovial yuxofoyika Pe tous avBpw-
nous — oikodeondtes tous. KaBe gpopd nou taioupe ta
KAToIKiGla PE T0 owoté  Qayntod, enifefaldvoupe tnv
nenoibnon pas 6u ta katoikibia pas BonBouv npaypa-
ukd va ¢hooupe pia {wh PE NEPICOOTEPO vONpA.

7. ENITEYIMA: 10 katoikidla pas kaBnouxalouv yia i 6U-
VapN Kal v IKavotnta pas va katopBwvoupe npdyuata. Ei-
paote 6Aol NePNPAvOI YId Ta KAToIKidId pas. To va éxoupe
katolkidlo gival cuvdedepévo oto puand pas pe dpactnpldtn-
1a. H owoth tpogn au€avel Ty evépyeia, tnv anddoon Kai iy
enaypunvnon twv katoikidiwv kai ta Ponbd va diatnpnBolv
oe kadh QUOIKA Katdotaon Kal va avantuxBouv.

6. EAEIMXOZ: O1 avBpwrol avantiooouv auolBaies oxéoels
enéyxou pe ta katolkidid tous. Kabws ta katolkidia avhkouv
€V Pépel otn @UON, Kal ev Pépel otnv koudtoupa pas, enéy-
XOVTds ta aioBavopacte v Kuplapxia pas névw otn euon.
Kavovtas ta {@wa noAdiucpéva, o avbpwnos niotevel 6tu
ouvexiCel tn SIkN Tou nopeia npos tov noAruopod. Mioteu-
oupe 6u éxoupe dapdoel v typn Kal Unepviknoel to AUko. H
otopyn ndvia NpoUnoBEtel pia oxéon aviodtntas. O €neyxos
eival evboyevns otnv aydnn. Otav eninéyoupe ta Katolkidid
pas, NpoupoUpE Xxwpis va ta ouveidbntonoloUps, {a mnou
avadntolv nyeoia kal kaBodhynon and tov «ISIoKTTN» TOUs.
Me tn oelpd tous ta katolkidia dopoly Ty Kabnpepivh pas
(wh péoa anod ta yelpata kal us 1Epoteneoties tous. Me 1o va
kakopaBaivoupe ta Katolkidla kal va Tous KGVOULE Ta xatipid
oty ouaia Sivoupe Ikavornoinon otov eautd Pas.

5. NAIXNIAL: 3¢ akopn Babutepo eninedo napakivnons,
OUVAVTOUE TNV IKAVOTNTA Twv KAToIKiGlwy va pas napacuy-
pouv oto naixvidl Je T cUPNEPIPOPA ToUs NpooBEtovias
evBouoiaopd otn (wn pas. And t GUOoN Tous ta Katolkidia
eival névta Beukd kar eudidBeta. Mas apéoel n {wvtavia
tous kal n NANBwpIkétNtd tous. To pet food pas Sivel
v IKavétnta va nNpoo@époupe {wvtavia, evBouaoiaopo,
(wnpada kal naixvidl ota katoikidid pas.»
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4. ZTOPIH: kanoles aAnes pdpkes pas divouv i Su-
vatoétnta va aloBavopacte Npootdrtes Kal 1pogoi. And
™ @Uon tous ta {Wa sival teneiws abma, anpootdteu-
ta kal avunepdoniota. E€apudvial and v otopyn pas
yia va enifidoouy. Ta katoikidla pas BonBouv va
Katandpoupe néon otopyn €xoupe va SWOooOUE. To
pet food pas bivel tn duvatdnta va NPooTatelcoUpE
Kal va kaAAiepynooupe Ta Katolkibla Kar tnv Yuxn uas.

3. ZYNTPO®IKOTHTA: o (wa €ival ol kadUtepol
oifor tou avBpwnou. Ta {wa napéxouv tnv aydann
T0US Xwpis 6pous. Aev Kplukdpouv. Agv pidouv Kal
akouv atedsiwta. K&Be @opd nou tailoupe ta Katol-
KidId pas pe tnv owoth tpoen, alobavopaote Babid
péoa pas néoa noAAd éxoupE va POIPACTOULE.

2. ATAMH: niow and KANOIES EMITUXNUEVES PAPKES
pet food Bpioketal n BaBid avBpnivn avdykn va aya-
nAue Kal va pas ayanouv. OAol pas éxoupe v avd-
YKN va pas ayanouv xwpis 6pous, Kal n 1IKavotnta twv
KatoIKibIwy va pas eniotpé@ouy Ty aydnn nou tous
bivoupe Ikavonolel auth t Bacikh avaykn. Néoupn
TPOPN yia td KAtolkibld pas, pas enitpénel va IKa-
vonoloUpe us aloBnhoels tous kal va deifoupe néoo
bduvatn eival n aydnn kal n apociwon pas.

1. AZ®AAEIA: ol nio snituxnpéves pdpkes pet food
BonBouv tov «IBIoKThTN» va xtioel éva aopanhn KOOUO
yUpw tou. Ta {a pas pépvouv nNani o€ enagn pe us Pi-
ofloyikés pas piles. Ta katoikibla dev poldlouv poévo
pe pwpd naibid anfd dev peyanwvouy Kal noté. Me
10 VO ouvexiouv va eivarl aimvia «naidid» ta KATtoIKi-
oia pas 6ivouv v aioBnon tns apetaBAntdtntas, tnv
avakouion 6u 0 Xpovos Gev Nepvd. To va €xel KAVEIS
Katolkibio €ival évas anodektds Tpodnos va cuvexioel va
Ce1 oa naidi 6An tou n lwn. K&Be popd nou divoupe
ota Katolkibid pas uyieivi tpogn, eniBefaldvoupe tnv
niotn pas 6u pad e autd unopouUpe va KAVOUUE Tov
kéopo kanUutepo.

‘Evas evOeIkukds XAPTNS EPIKWY MAYKOOUIWY HOPKWDV

otnv katnyopia pet food kai 1o avtiotoixo vénpa nou npo-
oQépouy eival autds nou epgavicetal oto didypapua 2.

Evowpatwvovtas ta Bacikd Kivntpa nou odnyouv
v katnyopia pet food otnv enikoivwvia tous pe
ouvéneia (dlapnpicers, 1o0tooceniba, kataothpata, ou-
okeuaoia kti.) ol pdpkes BAénouv us nwAnaoels va
anoyelwvovtal. Etaipies énws ol Unilever, Coca-Cola,
J&J, L'Oréal éxouv xpnoigonolhoel tn pebBodonoyia ot
naykéopio eninedo. M

"Mepioodtepa oxetikd e Kivntpa atnv ayopd twV Karolkidiwy kai nws UnopoUle va ta aflonoinoou-
UE yia thv auénon twv nwNoewv kai ty Ikavorioinon tou nefdtn oto PET SUMMIT 2020"
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